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a industria agroalimentaria parece
L estar llamada a desempefiar un pa-

pel fundamental en el desarrollo de
la comarca de Somontano de Barbastro.
Es uno de los subsectores que ha experi-
mentado un mayor crecimiento en los Ulti-
mos diez afios y hoy por hoy, y atendiendo
al nimero de empresas, ya representa algo
mas de la tercera parte del sector industrial
de la comarca.

Actualmente hay mas de 90 empresas
agroalimentarias en este territorio, que se
encuentran distribuidas en 26 localidades,
muchas de ellas en municipios rurales.

La industria del vino amparada bajo la
Denominacion de Origen “Somontano” es la
mas importante, por el nUmero de empre-
sas (32) y de trabajadores (en torno a 500)
y también por el crecimiento experimenta-
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XX, y la positiva imagen del territorio que
ha proyectado hacia el exterior. Ademas ha
mostrado a la poblacién local todo el poten-
cial de desarrollo que ofrece la transforma-
cién de un cultivo tradicional y ha generado
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En la actualidad las bodegas exploran nue-
vas vias de desarrollo a partir de las siner-

gias con sectores como el turismo.  Actual-
mente la industria del vino potencia el
enoturismo , tratando de aprovechar las
oportunidades que parece ofrecer para re-
tener mayor valor afiadido en el territorio, e
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Las almazaras con caracter empresarial,
una de ellas una cooperativa que aglutina a
223 agricultores, obtienen valor afiadido de
més 3.000 hectareas de olivar, y comercia-
lizan alrededor de 1500 Toneladas de aceite
de la zona, que pueden llegar a convertirse
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en 3000 toneladas los afios de mayor pro-
duccion. Este subsector tiene  un importan-
te potencial como factor de desarrollo en
el Somontano, por la calidad de la materia
prima, la personalidad de las variedades
locales de aceituna, o por los proyectos de
regadios sociales que permitirdn realizar
plantaciones de olivo de mayor rentabilidad.

También existen una decena de  empresas
artesanas que elaboran una variada gama
de productos (quesos, mermeladas, pastas
artesanas, miel...) apoyandose en materias
primas del territorio, métodos de elabora-
cion tradicional, etc. Estan agrupadas en la
asociacion de empresarios “Somontano Na-
tural” con el objetivo principal de apoyarse
con actuaciones de promocion conjunta.

LEADER PLUS se orientd a potenciar pro-
yectos innovadores con los que la industria
agroalimentaria aprovechara potencialida-
des poco aprovechadas hasta el momento.

Los productos agroalimentarios forman
parte de los atractivos del territorio para el
visitante que aprecia los productos tipicos
“cargados” de identidad cultural. Y la activi-
dad turistica esta creciendo en la comarca,
ofreciendo oportunidades para el crecimien-
to del sector. Por ello el CEDER Somonta-
no apoyod proyectos que potenciaban la
conexion entre el sector agroalimentario

y el turistico:
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alaasociacion parala Promocion Turisti-
cadel Somontano integrada por el Ayunta-
miento de Barbastro (adherido a la Asocia-
cion de Ciudades del Vino), la Comarca de
Somontano de Barbastro y el Consejo Regu-
lador del vino, que ha organizado el club de
producto “Ruta del Vino del Somontano”
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del vino y la Secretaria General del Minis-
terio de Industria en el afio 2006) al que

estan adheridas mas de 70 empresas. Esta
asociacion, con el respaldo del programa
LEADER PLUS realiz6 numerosas actua-
ciones de promocion y publicidad: folletos,

disefio de una nueva imagen, stands para
promocion en ferias, desarrollo de un nuevo

portal web, programas de radio, reportajes
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T /B&sociacion “Somontano Natural” di-
sefid y editd un nuevo folleto de promo-
cion que fué subvencionado. Presentaba
itinerarios turisticos en los que se integran
tanto la visita a las propias empresas agroa-
limentarias, como la visita de elementos del
patrimonio cultural y de parajes naturales

de interés.

Al mismo tiempo, desde el CEDER Somon-
tano, se entendia que el cultivo del olivo,
arraigado en la cultura y en el paisaje del
territorio, estaba en una situacion de re-
troceso (agricultores envejecidos, baja ren-
tabilidad, abandono del cultivo, etc) pero
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