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NUEVOS VINCULOS 
ENTRE LA INDUSTRIA 

AGROALIMENTARIA 
Y EL TURISMO

L a industria agroalimentaria parece 
estar llamada a desempeñar un pa-
pel fundamental en el desarrollo de 

la comarca de Somontano de Barbastro. 
Es uno de los subsectores que ha experi-
mentado un mayor crecimiento en los últi-
mos diez años y hoy por hoy,  y atendiendo 
al número de empresas, ya representa algo 
más de la tercera parte del sector industrial 
de la comarca. 

Actualmente hay más de 90 empresas 
agroalimentarias en este territorio, que se 
encuentran distribuidas en 26 localidades,  
muchas de ellas en municipios rurales.

La industria del vino  amparada bajo la 
Denominación de Origen “Somontano” es la 
más importante, por el número de empre-
sas (32) y  de trabajadores (en torno a 500) 
y  también  por el crecimiento experimenta-
�G�R�� �G�H�V�G�H�� �À�Q�D�O�H�V�� �G�H�� �O�R�V�� �D�x�R�V�� ������ �H�Q�� �H�O�� �V�L�J�O�R��
XX, y la positiva imagen del territorio que 
ha proyectado hacia el exterior. Además ha 
mostrado a la población local todo el poten-
cial de desarrollo que ofrece la transforma-
ción de un cultivo tradicional  y ha generado 
�F�R�Q�À�D�Q�]�D���D�O���W�H�U�U�L�W�R�U�L�R����

En la actualidad las bodegas exploran nue-
vas vías de desarrollo a partir de las siner-
gias con sectores  como el turismo. Actual-
mente la industria del vino potencia el 
enoturismo , tratando de aprovechar las 
oportunidades que parece ofrecer para re-
tener mayor valor añadido en el territorio, e 
incluso para abrir nuevos mercados.

Las almazaras  con carácter empresarial, 
una de ellas una cooperativa que aglutina a 
223 agricultores, obtienen valor añadido de 
más 3.000 hectáreas de olivar, y comercia-
lizan alrededor de 1500 Toneladas  de aceite 
de la zona, que pueden llegar a convertirse 
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en 3000 toneladas los años de mayor pro-
ducción. Este subsector tiene un importan-
te potencial como factor de desarrollo  en 
el Somontano, por la calidad de la materia 
prima, la personalidad de las variedades 
locales de aceituna, o por los proyectos de 
regadíos sociales que permitirán realizar 
plantaciones de olivo de mayor rentabilidad.

También existen una decena de empresas 
artesanas  que elaboran una variada gama 
de productos (quesos, mermeladas, pastas 
artesanas, miel…) apoyándose en materias 
primas del territorio, métodos de elabora-
ción tradicional, etc. Están agrupadas en la 
asociación de empresarios  “Somontano Na-
tural” con el objetivo principal de apoyarse 
con actuaciones de promoción conjunta.

LEADER PLUS se orientó a potenciar pro-
yectos innovadores con los que la industria 
agroalimentaria aprovechara  potencialida-
des poco aprovechadas hasta el momento. 

Los productos agroalimentarios forman 
parte de los atractivos del territorio para el 
visitante que aprecia los productos típicos 
“cargados” de identidad cultural. Y la activi-
dad turística está creciendo en la comarca, 
ofreciendo oportunidades para el crecimien-
to del sector. Por ello el CEDER Somonta-
no apoyó proyectos que  potenciaban la 
conexión entre el sector agroalimentario 
y el turístico:

�‡���/�D���D�F�W�X�D�F�L�y�Q���P�i�V���L�P�S�R�U�W�D�Q�W�H���I�X�H���O�D��ayuda 
a la asociación para la Promoción Turísti-
ca del Somontano  integrada por el Ayunta-
miento de Barbastro (adherido a la Asocia-
ción de Ciudades del Vino), la Comarca de 
Somontano de Barbastro y el Consejo Regu-
lador del vino, que ha organizado el club de 
producto “Ruta del Vino del Somontano” 
���F�H�U�W�L�À�F�D�G�R�� �S�R�U�� �O�D�� �$�V�R�F�L�D�F�L�y�Q�� �G�H�� �&�L�X�G�D�G�H�V��
del vino y la Secretaría General del Minis-
terio de Industria en el año 2006)  al que 
están adheridas más de 70 empresas. Esta 
asociación, con el respaldo del programa 
LEADER PLUS realizó numerosas actua-
ciones de promoción y publicidad:  folletos, 
diseño de una nueva imagen, stands para 
promoción en ferias, desarrollo de un nuevo 
portal web, programas de radio, reportajes 
�I�R�W�R�J�U�i�À�F�R�V�����H�W�F����

�‡���/�D asociación “Somontano Natural”   di-
señó y editó un nuevo folleto  de promo-
ción  que fué subvencionado. Presentaba 
itinerarios turísticos en los que se integran 
tanto la visita a las propias empresas agroa-
limentarias, como la visita de elementos del 
patrimonio cultural y de parajes naturales 
de interés.

Al mismo tiempo, desde el CEDER Somon-
tano, se  entendía que el cultivo del olivo, 
arraigado en la cultura y en el paisaje del 
territorio, estaba en una situación de re-
troceso (agricultores envejecidos, baja ren-
tabilidad, abandono del cultivo, etc) pero 
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que tanto el territorio como el mercado le 
ofrecían nuevas oportunidades de creci-
miento. Por esta razón, animados y acom-
pañados por la Comarca de Somontano de 
Barbastro, se trabajó  en  promocionar el 
olivo y el aceite de  oliva,  con el objetivo 
mejorar la competitividad del sector y pre-
servar un elemento esencial de la identidad 
cultural y paisajística del Somontano. Dado 
que las actuaciones realizadas para la pro-
moción colectiva de este sector fueron muy 
numerosas, se detallan en un capítulo es-
�S�H�F�t�À�F�R�� �G�H�G�L�F�D�G�R�� �D�� �H�V�W�H�� �W�H�P�D�� �H�Q�� �H�V�W�D�� �S�X-
blicación. Destacamos aquí dos iniciativas 
particulares  subvencionadas: 

�‡��Sala de catas y espacio comercial  de 
la almazara ecológica Hacienda Agríco-
la Ecostean:  Es una iniciativa orientada 
a  fomentar actividades complementarias a 
la producción de aceite (cursos, catas, de-
gustaciones, visitas, etc) y en particular a 
reforzar la acogida a visitantes y turistas. 
Supuso  el respaldo a una pequeña empresa 
familiar gestionada por jóvenes emprende-
dores, situada en una pequeña localidad.

�‡��Creación del vivero multiplicador de 
olivos “Somontano”   en Castillazuelo. Se 
trata del primer vivero productor multipli-
cador de olivos que ha surgido en el terri-
torio. Produce planta de olivo de variedades 
autóctonas susceptible de ser utilizada en 
nuevas plantaciones de olivo en la comarca. 
Fue promovido por un joven emprendedor 
�F�X�D�O�L�À�F�D�G�R���� �(�V�� �X�Q�� �S�U�R�\�H�F�W�R�� �T�X�H�� �S�U�H�W�H�Q�G�t�D��
contribuir a la conservación y promoción 
del patrimonio vegetal del Somontano.

Por último, el CEDER Somontano potenció 
la exploración de nuevas vías de comercia-
lización para que los pequeños productores 
de alimentos artesanos pudieran captar 
nuevos clientes y ampliar sus mercados. 
A través del proyecto de cooperación “Pon 
Aragón en tu mesa” que se explica con pre-
cisión más adelante en este publicación, 
creó una plataforma Web de venta con-
junta  en la que se integraron 12 empresas 
y organizó la constitución de la Agrupación 
de Interés Económico “Productos del So-
montano” para darle forma a esta iniciativa 
colectiva.
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