
36 C E N T R O  D E  D E S A R R O L L O  D E L  S O M O N T A N O

OLIVO Y ACEITE:  
IMPULSANDO NUEVAS 

OPORTUNIDADES 
DE DESARROLLO

�‡��El olivo es un elemento esencial del pai-
saje del Somontano , que convive de forma 
armoniosa con otros cultivos y otra vegeta-
ción característicos de este territorio: cerea-
les, viñas, almendros, carrascas, arbustos y 
algunos pinares.

Es un cultivo de larga tradición, que nos ha 
legado olivos centenarios que constituyen un 
patrimonio cultural y ambiental de una be-
lleza  y un valor excepcionales. 

�‡���$�G�H�P�i�V����el cultivo del olivo y la produc-
ción de aceite, son actividades que han 
ocupado un lugar destacado en la econo-
mía y la cultura del Somontano , a lo lar-
go de la historia. Muestra de ello son los 18 
molinos que conocemos que han existido, así  
�F�R�P�R�� �O�D�V�� �Q�X�P�H�U�R�V�D�V�� �À�H�V�W�D�V���� �F�U�H�H�Q�F�L�D�V�� �\�� �U�L-
tuales, algunos de ellos vivos en la actuali-
dad.  
�‡���6�L�Q���H�P�E�D�U�J�R����en los últimos quince años, 
el cultivo del olivo ha experimentado un 
retroceso progresivo  ya que el cultivo se ha 
�L�G�R���D�E�D�Q�G�R�Q�D�Q�G�R���S�R�U���O�D���G�L�À�F�X�O�W�D�G���G�H���O�D���P�H-
canización, la escasa rentabilidad y la falta 



de relevo generacional. El número de hectá-
reas cultivadas ha disminuido al menos en 
una proporción del 15%.

�‡���$�F�W�X�D�O�P�H�Q�W�H�������H�Q���O�D���F�R�P�D�U�F�D���G�H���6�R�P�R�Q�W�D-
no Barbastro hay algo más de 3.000 Hectá-
reas cultivadas de olivar, que representan 
�F�D�V�L���H�O���������G�H���O�D���V�X�S�H�U�À�F�L�H���F�X�O�W�L�Y�D�G�D�����3�U�L�Q�F�L-
palmente se trata de un olivar tradicional, 
con una antigüedad superior a 80 años, de 
secano,  y cultivado en pequeñas parcelas 
con baja densidad de plantación. En su ma-
yor parte se trata de olivos centenarios, que 
proporcionan un fruto de excelentes cuali-
dades, con el que se  puede elaborar aceite 
de oliva virgen de gran calidad.

�‡�� �5�H�V�S�H�F�W�R�� �D�� �O�D��elaboración de aceite de 
oliva , una actividad con arraigo en esta co-
marca, actualmente perviven en algunas 
localidades almazaras gestionadas por so-
ciedades de vecinos, cuyo volumen de venta 
de aceite es reducido porque la mayor parte 
se dedica al autoconsumo de los propios so-
cios productores.

En Bierge, Costean y Barbastro, cuatro 
empresas (una de ellas una cooperativa 
que aglutina a 223 agricultores) molturan 
la mayor parte de la producción de aceitu-
nas del territorio del Somontano y cuentan 
con reconocidas marcas comerciales. Estas 
empresas comercializan alrededor de 1500 
Toneladas  de aceite de la zona  en un año 
de producción media, que pueden llegar a 
convertirse en 3000 Toneladas los años de 
mayor producción. 

�‡��El sector del aceite de oliva tiene un 

importante potencial como factor de de-
sarrollo en el Somontano , por la calidad 
de la materia prima, la personalidad de las 
variedades locales de aceituna, o por los 
proyectos de regadíos sociales que permiti-
rán realizar plantaciones de olivo de mayor 
rentabilidad. También el mercado  parece 
ofrecer  interesantes oportunidades  de cre-
cimiento que pueden aprovecharse, ya que 
por ejemplo cada vez más consumidores va-
loran en mayor medida el aceite de  oliva  
por ser un alimento esencial de la dieta me-
diterránea,  y los turistas lo aprecian como 
producto típico de calidad. 

�‡���'�H�V�G�H���À�Q�D�O�H�V���G�H�O���D�x�R���������������O�D���&�R�P�D�U�F�D����
de Somontano de Barbastro y el Centro 
de Desarrollo del Somontano ,  conven-
cidos del potencial de desarrollo que tiene 
el sector, comenzaron a trabajar unidos
para potenciar el cultivo del olivo y la indus-
�W�U�L�D���G�H�O���D�F�H�L�W�H���F�R�Q���H�O���À�Q���G�H���P�H�M�R�U�D�U���V�X���F�R�P-
petitividad y, de esta manera, contribuir a 
preservar la identidad cultural y ambiental 
del Somontano.  
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Para ello pusieron en marcha varios pro-
gramas y proyectos para los que buscaron 
diferentes subvenciones públicas. 

- El Centro de Desarrollo del Somontano, 
con el programa LEADER PLUS realizó 

algunas actuaciones 
con el capítu-

lo de fondos 
dedicados 

a la valo-
rización 
de las 
produc-
c i o n e s 

agrarias, 
y otras, la 

mayoría, las 
ejecutó con un 

proyecto de coopera-
ción . Este proyecto de coope-

ración se denominó “Vinoleum: valor me-
diterráneo”  y se realizó en colaboración 
con otras asociaciones que trabajaban en 
el desarrollo de territorios rurales de otras 
Comunidades Autónomas: Priorat (Catalu-
ña), Macizo del Caroig (Comunidad Valen-
ciana), Mallorca( Islas  Baleares) y Campo 
de Montiel y Sierra de Alcaraz(Castilla la 
Mancha).

- Las primeras actuaciones que se realiza-
ron fueron: 
�‡��Un estudio de diagnóstico del sector
para el que se realizaron casi 50 entrevis-
tas a agentes implicados (agricultores, al-
mazaras, técnicos de organizaciones profe-
sionales agrarias, etc).

�‡��Un estudio de caracterización de las 
variedades de aceituna  del territo-

rio. Se apoyó a un investigador 
local que estaba realizando 

este trabajo como proyecto 
�À�Q���G�H���F�D�U�U�H�U�D�����)�X�H�U�R�Q���L�G�H�Q-
�W�L�À�F�D�G�D�V�� �������� �D�O�J�X�Q�D�V�� �G�H��
ellas exclusivas de nuestro 

territorio como la Alquezra-
na, que toma su nombre de la lo-

calidad de Alquézar.

�‡��Reuniones de debate con los diferentes 
agentes implicados  en el sector oleícola. 
�6�H���D�Q�D�O�L�]�D�U�R�Q���F�R�Q���H�O�O�R�V���O�D�V���G�L�À�F�X�O�W�D�G�H�V���G�H�O��
sector y  sus oportunidades y se consen-
suaron las actuaciones a llevar a cabo para 
dinamizarlo.

�‡��Una visita organizada a la comarca del 
Priorat (Cataluña)  para conocer la expe-
riencia de dinamización del sector que ha-
bían iniciado en este territorio. Participa-
ron 42 personas. 

�‡��Una campaña de sensibilización de la 
población:  Se editaron folletos informati-
vos en los que se destacaban los valores 
ambientales y paisajísticos, así como la im-
portancia del olivo para el desarrollo local. 
También se realizaron cerca de 20 charlas  
con degustaciones comentadas por un es-
pecialista, acompañadas por una exposi-
ción itinerante sobre el olivo; a ellas asis-
tieron más de 800 personas. También se 
realizaron visitas colectivas organizadas al 
centro de interpretación “Torno de Buera” y 
a las almazaras de la zona.

- Con el proyecto de cooperación “Vino-
leum: valor mediterráneo” se impulsaron 
nuevas  actuaciones, que se prolongaron 
�K�D�V�W�D���H�O���À�Q�D�O���G�H�O���S�U�R�J�U�D�P�D���/�(�$�'�(�5���3�/�8�6��
en el año 2008: 

�‡���'�H�À�Q�L�F�L�y�Q���G�H���X�Q���S�U�R�J�U�D�P�D���S�O�D�Q�L�À�F�D�G�R��
para promocionar el sector.
�‡��Análisis de buenas prácticas agrarias
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�H�Q���H�O���F�X�O�W�L�Y�R���G�H�O���R�O�L�Y�R���T�X�H���L�Q�Á�X�\�H�Q���H�Q���O�D���F�D-
lidad de los aceites. Y edición de un folleto 
divulgativo  de estas prácticas.

�‡���'�L�Y�H�U�V�D�V��acciones formativas para agri-
cultores y almazaras  sobre los siguientes 
aspectos: nuevas oportunidades de desa-
rrollo del olivo, riego por goteo de los culti-
vos leñosos, ayudas agroambientales para 
el olivo, recolección mecanizada en el bajo 
Aragón, trazabilidad en la industria del 
aceite, cata del aceite de oliva, nuevas plan-
taciones experimentales de olivo en el So-
montano y el Salón del aceite de oliva Vir-
gen de Verona (Italia).

�‡��Dinamización de las almazaras  y orga-
nización de las mismas. Se celebraron dis-
tintas reuniones de trabajo que dieron como 
resultado la creación y registro de la Aso-
ciación de almazaras “Aceite de Huesca” ,
que está llamada a tener un papel protago-
nista en el desarrollo del sector. 

�‡�� �'�L�I�H�U�H�Q�W�H�V��jornadas de intercambio 
profesional . Se realizaron encuentros de 
trabajo con agentes del sector de otros te-
rritorios (socios del proyecto). Además se 
organizaron jornadas técnicas de carácter 
formativo para potenciar 
la conexión entre 
los sectores del 
vino, aceite y 
la hostele-
ría. �‡�� Cam-
pañas pu-
blicitarias
del sector en 
su conjunto, 
en prensa lo-
cal y en televi-
sión regional. 

�‡���'�L�V�H�x�R���G�H���X�Q�D��caja de 
venta conjunta  de los aceites de las 4 al-
mazaras, destinada a comercios especiali-
zados en venta de productos locales de la 
comarca.
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�‡��Actuaciones para la valorización turís-
tica del sector . Se elaboró un vídeo sobre el 
sector orientado al visitante. Se tradujeron 
al inglés y francés la página web del sector, 
un folleto sobre el oleturismo y un audiovi-
sual del centro de interpretación “Torno de 
Buera”. Y se apoyó la campaña de promo-
ción realizada en restaurantes de la provin-
cia de Huesca   

En total, a lo largo de los cuatro años se 
invirtieron 111.649 € de sub-
vención pública en para po-
tenciar el olivo y el aceite en 
el Somontano.

�‡�� �3�D�U�D�� �X�Q�� �W�H�U�U�L�W�R�U�L�R�� �U�X�U�D�O��
como la comarca de Somon-
tano de Barbastro, que en el 
siglo XXI debe competir en 
el mercado global en el que 
vivimos, es muy importante 
la existencia de un sector de 
aceite de oliva competitivo. 
Un sector que aproveche la 
gran calidad y la diferencia-
da personalidad de los acei-
tes del Somontano.

Tiene importantes repercu-
siones para su desarrollo 
económico, para la conser-
vación del medio ambiente y 
para el mantenimiento de su 
identidad cultural. 

Ayuda a mantener la agricul-
tura, que evita la erosión del 
suelo,  y ayuda a conservar la 
biodiversidad. Al mismo tiem-
po, el cultivo del olivo contri-
buye a mantener un paisaje 
cultural de gran belleza, que 
es atractivo para el turismo. 
Además de la agricultura, la 
propia industria del aceite y otras activida-
des económicas relacionadas con su distri-
bución, incrementan la renta económica del 
territorio, proporcionan empleo y por lo tan-
to, favorecen que la población permanezca 
en el territorio. 

�‡���7�R�G�R���H�O�����W�U�D�E�D�M�R���G�H���S�U�R�P�R�F�L�y�Q���K�D���L�Q�F�H�Q�W�L-
vado a las empresas para realizar cambios. 
Todas han dado algún paso hacia la pro-
ducción de productos de mayor valor añadi-
do: unas han cambiado de envases de plás-
tico a envases de vidrio, otras han pasado a 
introducir envases oscuros para proteger el 
aceite de la luz, algunas han comenzado a 
envasar en botellas más pequeñas buscan-
do el cliente que aprecia “la exquisitez”, va-
rias han elaborado nuevos  aceites monova-

rietales de variedades carac-
terísticas de la comarca, etc.  
También se están dirigiendo 
a nuevos mercados como el 
turismo o la  exportación en 
los que comercializar estos 
nuevos productos.

�‡�� �3�H�U�R�� �V�R�Q�� �Q�H�F�H�V�D�U�L�R�V�� �F�D�P-
bios más globales que sienten 
las bases de un sector com-
petitivo, que logre  repercutir 
en el cultivo,  mejorando su 
rentabilidad y facilitando su 
mantenimiento.

A nivel general, existen ne-
cesidades como mejorar del 
abastecimiento de materia 
prima, mejorar la calidad 
tanto de la materia prima  
como del aceite, incrementar  
�O�D�� �S�U�R�P�R�F�L�y�Q���� �G�H�À�Q�L�U�� �Q�X�H�Y�R�V��
productos de más valor aña-
dido, potenciar nuevas vías 
de comercialización,  o bus-
car nuevos mercados.


